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Kuda  vodi  ovaj  put?  
  

-­Molnar,  Managing  Director  
GfK.  Growth  from  Knowledge,  Jan  2012.  
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1   MAKROEKONOMSKI  TRENDOVI  

  3  

Agenda  

...  I  POSLE  SVEGA  KUDA  VODI  OVAJ  PUT?  4  



GfK  Group   GfK.  Growth  from  Knowledge   Jan  12  

Makroekonomski  trendovi  1  



4  

GfK  Group   GfK.  Growth  from  Knowledge   Jan  12  

Izvori:  WIIW;;  *  prognoze;;  MAT  dec  11  

  

  2008:  31,832  RSD  (396   )    

  2009:  31,211  RSD  (333   )  

  2010:  33,482  RSD  (329   )  

   (360   )  

  

Rast  realnih  plata  
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  Anketa   o   nezaposlenosti   pokazuje   da   se   broj   nezaposlenih  
  za  ~258,000.  

  Stopa  nezaposlenosti  je  porasla  sa  13.3%  na  23.7%.  
  Ali   

Izvor:  RZS  
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Sa  smanjenjem  broja  zaposlenih,  smanjuje  se  i  broj  aktivne  populacije  
?!?  

3,453,293 3,323,715 3,271,702 3,262,512
2,985,454 2,949,027 2,932,354 2,916,350
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Aktivno
stanovnistvo
Zaposleni   U  ovom  periodu  broj  zaposlenih  se  smanjio  za  ~614,000!  

      onih   koji   su   izgubili   posao   u   poslednje   3.5   godine   svrstana   je   u  
neaktivno     (~355,000)!    
      osnovicu   za      stopa   nezaposlenosti   izgleda     
(23.7%).  
  Ako   bi   se   svi   koji   su   izgubili   posao   u   poslednje   3.5   godine   vratili   iz  

neaktivnih  u  aktivne,  stopa  nezaposlenosti  bi  bila  32.0%.  

!  

!  

Izvor:  RZS  
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Pad  maloprodajnog  prometa  

Izvor:  MAT,  dec  11  
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Trendovi  u  maloprodaji  2  
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Outlet Type Value Share 

12 12 12 12 12

32 30 30 30 30

21 23 23 25 25

6 7 6 6 6
0 0

23 24 23 23 23

5 5 5 5 5

2008 2009 2010 Q3
2011

2012*

HYPERMARKETS

SUPERMARKETS

DISCOUNTERS

CASH  &  CARRY

MINIMARKETS

TRADITIONAL
SHOPS

OTHER  STORES

Izvor  GfK  Belgrade     Consumer  Tracking;;   ;;  2012*  prognoza  GfK  

Renesansa  malih  prodajnih  objekata    
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-­     
OUTLET  TYPES  DEVELOPMENT  ACROSS  THE  REGION  (value  share  %)  /  2008,  2009,  2010  
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Poland  

58%

Source:  GfK  Consumer  Tracking;;  Calculation  based  upon  consumer  basket  including  monitored  product  categories;;  Measure:  value  share  (%);;    Period:  2010  

Top  10  
Others  
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70%

Bosnia&Herzegovina  

41%
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32%
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9%
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18%

Serbia  

39%

Czech  Republic  
  

77%

Slovakia  

83%

u  2011.  (kao  i  u  prethodne  2  godine)  prvih  deset  ima  oko  
40%;;  2012     blage  promene  
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Poland  

21%

Izvor:  GfK  Consumer  Tracking;;     Period:  2010  

Private  Label  
Branded  
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Croatia  

16%
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SRBIJA  

3.1%
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19%
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28%

  

3.6%  1HY  11  
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marki  su  evidentne  

)  
  krizi  
  

Pa,  MARKETING  PRISTUP!!!  
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Izvor:  GfK  Consumer  Tracking  

Primer  uticaja  Lidla  na  konditorsku  industriju  u  Hrvatskoj     
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Source:  GfK  Belgrade     Consumer  Tracking  
Calculation  based  upon  consumer  basket  of  monitored  product  categories  (fmcg)  

Note:  MAT  =  moving  annual  total  (MAT  Sep  11  =  October  2010     September  2011)  

SERBIA     FMCG  BASKET  

U  2012.  optimizam  je  nadati  se  stagnaciji  
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                      Reactions:  

                Money-­Saving  Strategies  Used  in  Past  Year  

%  age  15+  who  have  done  activity  in  the  past  12  months  

Roper  Reports  Worldwide  2010-­11  (mixed  mode,  core  25  countries),  QD3  

38  (2009)  

27  (2009)  

51  (2009)  

34  (2009)  

16  (2009)  

11  (2009)  
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                      Reactions:  

                What  people  cut  back  on  in  the  past  twelve  months?  

Roper  Reports  Worldwide  2010-­11  (mixed  mode,  core  25  countries),  QD3  
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Unit:  %,  mean;;    Base:  n=1000,  Nov  11  

1 20 55 16 7 2Financial  situation  of  the
household

Ne  zna/  Bez  odgovora

Consumer  confidence        

6 40 28 24 2General  economic
situation  in  the  country

Ne  zna/  Bez  odgovora

41 23 7 1226Rate  of  the
unemployment

Ne  zna/  Bez  odgovora

12 41 43 3Tendency  to  save  

Da,  sigurno Da,  verovatno
Verovatno  ne Sigurno  ne
Ne  zna/  Bez  odgovora
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...  I  kuda  vodi  ovaj  put?  
  

4  
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Pozitivne  vesti  

flota  =  0;;  Broj  zapolenih  u  prosveti  u  odnosu  na  1995  porastao  sa  114,000  na  

41,654  RSD  a  u  privatnom  34,324  RSD;;   )  
POTRO IMA  MNOGO  MANJI  PRIHOD,  I  DALJE  IMA  PRIHOD!  
SRPSKI  
BI     
ON  
KOJA  
GRUPOVINE,  KOLEKTIVE...  

  (
  

INTERNET  RULES  on  all  devices!  
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Internet  usage  among  age  groups  
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Years  to  
come...  
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Neke  preporuke  za  marketare  

-­
MIKROLOKACIJI  
  

-­
UNUTAR  PORTFOLIJA)  
  

-­
prodaje  
  

-­   
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